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Associacao Brasileira
das Editoras Universitarias




Respondentes: editoras
filiadas a Associagao
Brasileira das Editoras
Universitarias (ABEU).

Total de filiadas: 127.

Pesquisa organizada em 5
segmentos, por aspectos
distintos

Sistema utilizado: Google
Forms.

Observacao importante: a
analise dos resultados da
pesquisa de 2021 levou em
conta as pesquisas
realizadas em 2018 e 2019.

Periodo de aplicacao do
instrumento de coleta de
dados: de 13 de abril a 10
de maio de 2021

Objetivo da pesquisa:
verificar um panorama real
da edicdo universitaria e
seus respectivos cenarios.

Universo da
Pesquisa



Segmentos da
Pesquisa

Aspectos editoriais

Aspectos de acessibilidade

Aspectos administrativos, financeiros, juridicos e de
pessoal

Aspectos de comunicacao e marketing

Aspectos de comercializagao e distribuicao



Distribuicao dos
respondentes por
regiao

Informacao baseada em
editoras que responderam os 5
segmentos da pesquisa

® Norte

m Nordeste

m Centro-Oeste

m Sudeste

m Sul



m Institutos Federais

m Universidades Estaduais
m Universidades Privadas

m Universidades Federais

m Universidades Municipais
m Fundacdes

m Qutros

1,32%

5,26%
r

Natureza
institucional

Informacao baseada em
editoras que responderam os 5
segmentos da pesquisa







40.625 titulos no catalogo geral
das editoras
23.358 titulos no catalogo ativo
das editoras

Dados sobre o —
r 2.312 titulos publicados em
catélogo das

editoras

2.974 titulos em formato digital no
catalogo geral das editoras

1.648 titulos publicados em
formato digital em 2020




64%
61,80%
59,80%
28%
Tiragem

13,48%

’ 12,20%

7% 8,50%
|
3,37%
™ _

Nao houve titulos Menor que 500 Entre 5oo e 1000 Mais de 1000
impressos exemplares exemplares exemplares

Mem2017 Mem2018 MWem 2020

Percebe-se, pelo grafico, que houve um pequeno aumento em tiragens com mais de 1.000
exemplares. No entanto, a reducdo nas tiragens menores e um aumento na op¢ao pela ndo
impressao, leva a conclusao de que a opcao pelo livro em formato digital vem ganhando forca
entre as editoras universitarias




Areas de
conhecimento
de maior
volume de

publicacoes
entre as

associadas a
ABEU

Engenharias

Ciéncias Agrarias
Ciéncias Exatas e da Terra
Ciéncias Bioldgicas
Ciéncias da Saude
Linguistica, Letras e Artes
Ciéncias Sociais Aplicadas

Ciéncias Humanas

B 4,90%

1%

I 13,40%

I 15,90%

D 34,20%
I 59,809
e 63,40%
I 82,909



93,90%

88,76%
52,94% 47,06%
11,24%
6,10%

2018 2019 2021

Politica para o
livro digital

B Publicam  ® Nao publicam

Corroborando a analise da questao anterior, nota-se um aumento importante das
publicagoes em formato digital nos ultimos 4 anos.




0
128% 2,60%  513% 7:5%% 3,85%  1,30%

PDF ePUB HTML mobi Outros

M 2019 M2021

Formatos de publica¢des do livro digital




Publicacao
simultanea do
livro impresso e
digital

Nota-se, nos Ultimos anos, um pequeno
aumento na simultaneidade em se
publicar o livro digital e o impresso.
Pode-se atribuir a esse aumento,
estrategias de marketing que focam no
livro digital como forma de atingir novos
publicos.

2021

2019

2018

64,90%

® N3o simultanea

67,10%

B Simultanea



Politica do livro digital
em acesso aberto

O grafico demonstra que a politica para o
livro digital em acesso aberto vem se
mantendo estavel.

67,95%

61,20%
32,05%

I 38,80%

2018 2019

BSim mNao

66,20%

33,80%

2021



69,23%
62,30%

Canais de
comercializagao
do livro digital

21,79%
D 12,82% 14,30%
A grande maioria nao 6‘V 11 70% 430 13% 14,30/0
comercializa os livros digitais 10,2570
(62,3% dos respondentes), o que
demonstra o foco das editoras
universitarias no acesso gratuito. 2019 5091

W Livraria propria
Observagao importante: na
Pesquisa de 2019, nao havia a

op¢ao “nao vende”, o que gerou m Plataformas de vendas para universidades e bibliotecas

aumento na opgao "outros m Outros (SciELO, Bookwire, sod demanda)

M Livrarias comerciais

B N3o vende




Proporcao de
livros digitais em
acesso aberto
em relacao aos

destinados a
venda

Total de livros digitais 1042
Em acesso aberto 990
Em acesso comercial 52

2020

] Em acesso aberto

L] Em acesso comercial

Total de livros digitais 1698
Em acesso aberto 1098
Em acesso comercial 600



Editoras que
contam com
ferramentas
meétricas para

conferir a
quantidade de
acessos e
downloads dos
livros

A auséncia de ferramentas métricas dificulta a compreensao
das editoras em relacao ao acesso a seus livros. Elas poderiam
ajudar as editoras a ter argumentos sobre a importancia de
suas publicacoes.

mSim m Nao



12.806.805
O aumento significativo

de downloads de livros

em acesso aberto (na

ordem de 205%) pode

ser entendido como

uma divulgagao mais 4.198.169

bem orquestrada e .

tambeém reflexo da
Em 2018 Em 2020

pandemia, em 2020.

Exemplares em acesso aberto baixados




Meio pelos
quais sao

disponibilizados
os livros em
acesso aberto

10,30%

Outro (especifique) %0
88%
15,60%
SciELO Livros 16,67%
1,76%
29,90%
Repositorio Institucional 29,49%
88%

,30%
66,67%
61,18%

Site da Editora

10,40%
Nao publica em acesso aberto 12,82%
11,76%

2021 W2019 W2018

Nota-se um aumento significativo dos sites das proprias editoras e de plataformas como a
Kobo, Amazon, Google Play (em “outro”) como acesso aos livros em acesso aberto. Esse
aumento pode ser atribuido a um esfor¢o maior das proprias editoras em buscarem canais
mais diretos e visiveis para que seus livros estejam em circulacao.



Editoras que
fazem pesquisa

para mapear o
interesse pelo
livro digital

2021

2019

2018

I 3,90%

5,13%

I 2,35%

B N3ao ESim

96,10%

94,87%

97,65%



2021 22% 78%

2019 42,05% 57,95%

2018 34,12% 65,88%

B Investem B Nao investem

A reducao do investimento das editoras na qualificagao tecnologica dos seus funcionarios, em 2020, pode
estar diretamente ligada ao distanciamento social e as limitagdes impostas pela pandemia do coronavirus.

Investimento das editoras na qualificacao de seus

profissionais no que se refere ao livro digital e suas
tecnologias




2018 2019 2021

)

Coedigoes
com editoras

nacionais

m Somente com editoras universitarias
® Somente com editoras comerciais
m Com editoras universitarias e comerciais

m N3o faz coedicbes




2018 2019 2021

7,87% 12%
1,12% \

8

= Com editoras universitarias e comerciais

\o,oo%

m Somente com editoras universitarias

2,35%

Coedicoes

com editoras
estrangeiras

® Somente com editoras comerciais

m N3o faz coedi¢des com editoras estrangeiras



Paises com
0S quails
foram

feitas
coedicoes

Alemanha
Argentina
Austria
Canada
China
Colombia
Espanha
Estados Unidos
Franca
Holanda
India
Inglaterra
Italia
México

Portugal



2021 39% 61%
Nota-se, nos Ultimos 4

anos, uma diminuicao
significativa do numero
2019 42,70% 57,30% de editoras que fazem
traducgoes.

2018 48,24% 51,76%

B Sim mNao

Editoras que realizam traducgoes




Editoras que
tiveram seus

livros vertidos

para outros
idiomas

mSim mNao



ldiomas para
0S quails 0s

livros foram
vertidos

m Inglés

m Espanhol

m Francés

m Alemao

W [taliano

m Chinés

W Linguas indigenas
m Arabe

m Japonés e Coreano



Editoras que
desenvolvem

projetos de
fomento a
leitura

Com
projetos;
25,60%

Sem
projetos;
74:140%



Projetos
desenvolvidos

Composicao de acervo de bibliotecas publicas da zona rural

Todos os alunos calouros recebem um vale de R$ 50,00, com validade de 4
meses, para aquisicao de livros, de forma presencial, na livraria da editora.

Projeto de “calouros”, em que os estudantes recebem cupons de desconto
para adquirirem as obras da editora. Parceria com feira local de livros, onde
as obras sdo vendidas a pregos promocionais. Além disso, a editora trabalha
com um politica de doagoes de obras, principalmente para o publico
académico.

Roda de conversa com autores, palestras.
Estantes de troca de livros espalhadas pelo campus

Selo especial, que traz a publico autores da regido que deixaram de ser
publicados; arrecadagao de livros para bibliotecas comunitarias (antes da
pandemia)



Projetos
desenvolvidos

Politica de desconto de 50% sobre o preco de capa na venda de livros para
os professores de qualquer instituicao e para alunos e funcionarios da
Instituicao.

Programa Bolsa-Livros, acao do Programa de Apoio a Permanéncia e
Formacao Estudantil em parceria com a Instituicao, voltado aos alunos de
graduagao. Os contemplados recebem, durante alguns meses, bolsa no
valor de R$ 150, que pode ser utilizada nas livrarias da Editora, para a
compra de livros de qualquer editora. No caso dos livros da propria Editora,
os alunos tém desconto de 50% na compra.

Disponibiliza¢do de livros em armarios dentro do Campus universitario;
disponibilizacdo de livros infantojuvenis para leitura no celular via
Instagram; videos de escritores, leitores jovens e adultos que leem algum
trecho de um livro que considerem importante como incentivo a leitura. Os
videos sdo disponibilizados no canal do YouTube da Editora, Facebook e
instagram.

Troca solidaria (a editora troca 1 livro por 2kg de alimentos ndo pereciveis)

Projeto de incentivo a leitura que, entre suas a¢oes, distribuiu livros por
varios pontos escondidos da Universidade. A acao se assemelha a uma caga
ao tesouro que presenteava aqueles que encontrassem os livros.






Editoras com
assessoria de
Imprensa

proprias

2019 36,05%

E preocupante notar a

reducao do numero de

assessorias de imprensa

proprias em um momento 2018
em que a comunicacgao direta

com o publico é

fundamental.

B Sim ®Nao




2021 88,80%

Editoras com

2019 82,76%

sresproprios N

B Sim ®mNao




91,30%

77,50%
68,80%
Canais de
interacao com
os leitores 35%
(Base: 2021) np%
16,30%
Site Instagram Facebook YouTube Twiter Boletim

eletronico




Producao de
conteudo
exclusivo para

canais de
COMuUNICagao
(Base: 2021)

®m Produz conteudo exclusivo

m Nao produz conteudo exclusivo



Material
produzido

Divulgacao de acdes institucionais, livros, participagao de eventos e pautas de
parceiros

Videos sobre datas comemorativas, criagdao de Projetos de leituras virtuais, bate-
papos com autores dos livros nas plataformas digitais.

Matérias, imagens promocionais, entrevistas com autores, lancamentos de obras,
promoc¢oes com datas especiais...

Entrevistas, audiobooks, resenhas, anuncios online

Promocgao de materiais e agdes promocionais disponibilizados em nossos canais de
comunicagao, com énfase para as midias sociais. As pecas incluem carrosséis e posts
com indicagoes de leituras e de download de livros gratuitos - em parceria com a
rede SciELO Books - atrelados a datas comemorativas e a temas amplificados pela
pandemia



50%

27,50%
20%
. =
Sem equipe de Jornalistas Pessoas sem formacao Profissionais de Estagiarios
comunicagao na area comunicagao, exceto

jornalistas

Constituicao da equipe de comunicacao

(Base: 2021)




63,70%

25%
22,50% 22,50% >
17,50%
10%
Feirasde livro ~ Langamentos Debates Entrevistas Foruns Seminarios N3ao promoveu

agoes virtuais

Acoes virtuais promovidas pelas editoras em 2020







Participacao em
feiras virtuais em
2020

(exceto a Felra

Virtual promovida
pela ABEU)

S

B Sim

= Nao



Falta de acesso ao estoque M 1,40%
Desconto minimo ao consumidor muito alto NG /,10%
Editora nao vende livros e os eventos eram so para vendas N o, 50%
Editora inativa devido a pandemia I 2,70%
Os eventos nao trariam vendas/visibilidade NN 2,70%
Nao tinha pessoal para envio dos livros devido a pandemia I 20,3090
Nao recebeu convites N 5, /0%

Alto custo para participagao

Motivos para nao participacao de feiras virtuais em 2020




Disponibilizacao de e-books de forma gratuita

Por doagoes: a bibliotecas, diretamente ao leitor, ao autor, etc
Por meio de um distribuidor com atendimento nacional

Por meio de um distribuidor com atendimento local

Ao consumidor final, em eventos

Ao consumidor final, por meio da livraria fisica da Editora

Ao consumidor final, por meio da livraria virtual da Editora

Ao consumidor final, por meio do site da Editora

As livrarias comerciais, sem intermediacdo de distribuidor

As livrarias das editoras associadas a ABEU

R, 82, 40%
IR 52,70%
I 29,70%

I 23%

[ 52,70
R 147,30%0
I 37,80%
IR 54,10%
IR 39,209

I 35,20%

Forma de venda/distribuicao dos livros, inclusive os e-books

(Base: 2021)




Nao vende seus livros (impressos ou digitais) _ 26,40%
56 vendem livros fisicos | 36,20%
Vende seus livros (impressos ou digitais) apenas pela loja virtual
oria Edi 56,100
da propria Editora
Mantém seus livros num marketplace _ 11,10%
Vende seus livros por meio da Amazon, Kobo Books, Bookwire
i R 29,20%
e similares

Forma de venda/distribuicao dos livros, inclusive os e-books

(Base: 2021)




Relacaoentre a
Editora e seus
parceiros
comerciais do

ponto de vista
administrativo
(Base: 2021)

® Por meio de um contrato direto
® Por meio de um contrato via Fundagao de Apoio
® Sem parceiros comerciais

m Qutros



O Utra S * Carta de acordo comercial e emissao de notas fiscais
re | 3 6es * Responsabilidade do autor.
g * Venda direta, mediante pagamento de GRU (Guia de Recolhimento da Uniao)
e Contrato coletivo ABEU - PIDL ed. universitarias / Contrato direto distribuidores

ComerCIaIS e Contrato com a Universidade
citadas




Forma de vendas de
livros ao consumidor
final

(Base: 2021)

®m Somente por GRU

m Por meio de boleto bancario

= Por deposito em conta e envio de comprovante
m Por cartdes de crédito e débito e dinheiro

m A Editora ndao vende seus livros (impressos ou digitais)






Distribuicao
do quadro
funcional das
editoras

Total de funcionarios
(somatoria de todas as
categorias ao lado)

Em 2018 Em2019 Em 2021

1885 1133 808

: : ~ 45
Outro tipo de situagao Lz

8
Estagiarios H185
209
. . 86
Terceirizados ou contratos temporarios 162
9

Contratados por uma Fundacao 0
254

Pertencentes ao quadro da instituigao 691

W 2021 W2019 H2018

Pelo grafico acima, percebe-se o impacto das restricdoes orcamentaria que
atinge as editoras universitarias, provocando uma redug¢ao de mais de 50% do

quadro funcional em apenas 3 anos.

1263



75% ou mais

82,90%
72,62%
71,76%

Proporcao de Entre 50 e 74% ‘f;?‘fz%
funcionarios da N
Editora com Entre 25 e 49% ﬁ%;,;gg)
formacao 3'0%

SU pe rior Entreoe 24% ‘5'17{3;;?

W 2021 W2019 W2018




75,30%

70,20% 68,40%
29,80%
. 0

2018 2019 2021

31,60%

B Capacitaram M Nao capacitaram

Capacitacao de funcionarios

A reducao na porcentagem de editoras que capacitaram seus funcionarios pode ser resultado das
restricdes orcamentarias e de circulagao impostas pela pandemia do coronavirus.




73,70%
68,24% 68,67%

Pagamento
dos diretos i o2
: 19,70%
autorais =
6,60%
2018 2019 2021

BEm moeda MEmlivros ™ Em moeda e livros




%
337% %

Pagamento o5

22,40%
15,80%
11,80%
12,059 12,05%
7:90%
I 6,02% I

Em moeda Em livros Em moeda e Outros Nao publica
livros tradugoes

a0s tradutores
(Base 2021)

2019 H 2021




O CNPJ usado
pelas editoras

(Base: 2021)

m A Editora usa o CNPJ da Universidade/Instituicao, SEM a possibilidade de comercializar livros
m A Editora usa o CNPJ da Universidade/Instituicao, COM a possibilidade de comercializar

| lﬁl\vlgccﬁtora usa CNPJ filial daUniversidade/Instituicao

m A Editora usa o CNPJ da Fundacao deApoio / Mantenedora

m A Editora usa CNPJ filial da Fundacao de Apoio / Mantenedora

m A Editora tem CNPJ préprio






Editoras que
mantém alguma
politica,
programa ou
pratica de

producao de
titulos acessiveis
ao publico com
necessidades
especials

B Sim ® Nao



Editoras que ja
receberam
alguma
demanda quanto

a producao de
livros acessiveis
por alguem com
necessidades
especials

mSim mNao



Sintese das
respostas
sobre

quantidade de
titulos e
formato do
livro acessivel

- Os formatos mais utilizados pelas editoras sao o PDF, EPUB,

audiolivros, Braile e LIBRAS, nessa ordem;

- O formato PDF tem sido muito utilizado, por haver aplicativos

que fazem a leitura desse tipo de arquivo;

- Os EPUBs, possibilitam a leitura ampliada em “readers” para

portadores de necessidades especiais. Mesmo os “readers”
comuns possibilitam ajuste de formato e fontes nos textos,
além da inversao da tela em preto e branco em dispositivos
como o Kindle, possibilitando a leitura por parte de pessoas
com certos tipos de baixa visao.

- A quantidade de livros acessiveis produzidos pelas editoras

ainda é pequeno e por poucas editoras.



Por qual meio
os titulos
acessiveis

produzidos
pelas editoras
chegam ao
publico

Nao faz distribuicao de livros acessiveis

Comercializagao por meio de distribuidora

Comercializacao direta

Doagao para institutos especializados

Doacao individual

Biblioteca da Instituicao

g / 06

B ->%

I 13 30%

M 530%

I 10,70%

I -, 70%



